ARGUMENT

Dincolo de atractii turistice, de industrie, de investitori, de istorie si de felul in care
acestea ajutd la dezvoltarea sa, orasul trdieste prin oamenii sai. Barometrul comunitatii
locale este aplicarea moderna si stiintificd a clasicului vox populi. Oricat de mult am
crede ca ne cunoastem orasul si semenii, mereu o sa descoperim ceva nou, care ne
scdpase sau pe care pur si simplu am uitat sa-1 ludim in calcul. Motivele unor astfel de
omisiuni, chiar daca involuntare, sunt, practic, nenumarate. De aceea, am apelat la acest
instrument sociologic, profesional, pentru a avea o imagine de ansamblu corecta, fidela si
sistematica, dincolo de povesti si telefoane cu pareri sau propuneri. Alba ITulia inseamna
un exemplu de dezvoltare in stransd legatura cu concluziile unor studii sau cercetari. lar
faptul ca nimic nu s-a facut la intdimplare, ne-a adus aprecieri nationale si internationale.
Oricat ai crede ca poti, oricat ar parea ca lucrurile se pot aranja din mers, fundamentul
evolutiei oricarei comunitdti este cunoasterea nevoilor si aplicarea solutiilor. Nevoi
imediate, probleme reale, prioritati absolute - toate aflate ,,direct de la sursa“, de la
albaiulienii care detin cunoasterea modului in care ar putea fi imbunatatita calitatea vietii
in propria comunitate. Acesta este scopul primordial al unuia dintre primele studii sociale
profesionale de tip panel privind o comunitate urbana din Romania, realizat recent de
Primaria Alba Iulia in colaborare cu Universitatea ,,1 Decembrie 1918”.

Mircea Hava
Primar Alba lulia

Tn realizarea proiectelor majore din Alba lulia din ultimii ani s-a tinut seama de
nevoile cetatenilor, unele evidente si pentru un strain de comunitate (de exemplu, starea
drumurilor), altele identificate prin discutii cu cetatenii, dar bazindu-se cu precadere pe
cunostintele despre oras ale celor care il administreaza, si in mai putine cazuri a fost
posibil sd avem o cercetare ca la carte in randul cetdtenilor beneficiari ai activitatilor
Primariei. Unele dintre proiectele de mare impact asupra dezvoltdrii orasului prin care,
din fonduri europene, s-a reabilitat Cetatea Alba Carolina au avut la baza mai multe
cercetari asupra optiunilor locuitorilor si specialistilor din Alba lulia cu privire la modul
de dezvoltare turistica a Cetatii, realizate intre 2007 si 2009 de Centrul de Cercetari
Sociologice al Universitatii ,,1 Decembrie 1918”. Cercetarile din 2007-2009 au permis
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dezvoltarea Planului de marketing al Cetatii istorice care a fost unul dintre documentele
solicitate pentru accesarea fondurilor europene.

Barometrul comunitatii locale este o cercetare unica in felul ei in tara pentru ca va
fi un proces continuu, care se va intinde pe mai multi ani, in timp ce studii sociologice
similare care s-au facut, aici si in alte comunitati din tara, au avut caracter disparat, fara
posibilitatea verificarii unor evolutii sau tendinte si fara posibilitatea integrarii
rezultatelor in proiectele administratiei locale. Cu acest demers, Primaria Municipiului
Alba lulia mai consemneaza o premiera nationala care se adaugad celor numite acord de
parteneriat cu Banca Mondialda sau rating Moody’s, destinate si ele, ca si acest
barometru, eficientizarii cheltuirii banilor publici, asigurarii transparentei deciziilor
administrayiei si pregatirii serioase a proiectelor pentru perioada de finangare europeand
2014 —2020.

Cercetarea sociologicd din anul 2014 raspunde la primele teme asupra cirora
administratia locala doreste feedbackul consistent si analizat stiintific al albaiulienilor.
Reprezentarile asupra proiectelor deja realizate, cu accent pe reabilitarea Cetatii Alba
Carolina, necesitatea continudrii si cum anume a acestor transformari, rolul administratiei
publice locale Tn dezvoltarea economica a municipiului si ce anume ar trebui ea sa faca in
acest sens, evaluarea serviciilor Primariei, guvernanta locala si idei pentru diversificarea
proiectelor propuse sunt tot atitea teme de interes pentru administratie, dar si pentru
cetateni, pe care le vom gasi in prezenta lucrare.

Cartea de fatd reprezintd nu numai un document de lucru pentru administratie din
care vom avea fundamente pentru viitoarele actiuni si proiecte, dar si un important mod
de comunicare publica, prin care vrem sa oferim cetatenilor un instrument de sustinere a
transparentei publice si de cunoastere a comunitatii.

Nicolaie Moldovan
City-Manager Alba lulia



V.
OPTIUNI ALE CETATENILOR iN PRIVINTA DEZVOLTARII
ECONOMICE A ORASULUI

Lucian Marina, Universitatea ,,]1 Decembrie 1918 din Alba lulia,
Departamentul de Stiinte Sociale
Andreea Muntean, Universitatea ,,]1 Decembrie 1918 din Alba lulia,
Departamentul de Stiinte Economice

1. Reprezentari ale locuitorilor asupra locurilor de munca din oras

In studiul de fatd analizim raspunsurile la intrebarile care au operationalizat
dimensiunea raportare la dezvoltarea economica a orasului din cadrul Barometrului
comunitatii locale 2014.

Pentru inceput, raspunsul la intrebarea ,,Care credeti ca este situatia locurilor de
muncd in Alba Iulia in ultima perioadd?” ne aratd care este perceptia generald asupra
situatiei locurilor de munca: 55,5% din total declara ca este ,,rea” sau ,,foarte rea”, doar
4,4% declara ca este ,,buna” sau ,,foarte buna”, 33,1% declard ca este ,,acceptabilda”, iar
7,1% nu se pronunta. Am dorit sa urmarim de ce apare o astfel de perceptiec predominant
negativa, intr-un oras in care proiectele si actiunile Primdriei sunt apreciate, asa cum se
vede in alte studii din aceasta carte. O astfel de perceptie asupra locurilor de munca din
Alba Tulia nu este identificati numai de Barometrul comunitatii locale din 2014. Intr-un
sondaj pe un esantion destul de mic, in Alba Iulia (200 persoane, deci cu marja mare de
eroare, fara informatii despre metodologia de cercetare), realizat pentru o lucrare de
doctorat’, efectuat Tn perioada 2010-2012 (nu se specifica clar), la pagina 49, gisim
procente de nemulfumire la adresa locurilor de muncad (numar, calitate) situate intre 71%
si 80%.

In continuare am verificat modul in care situatia personald a locului de munci
influenteazi raportarea la locurile de munci din oras. in Tabelul V.1. se vede procentul de
reprezentare acceptabila sau buna a fiecarei categorii (dupa situatia personala a locului de
muncd). Desi din randul categoriilor inactive sau care au o situatie mai proastd
autoevaluatd a locului de munca se recruteaza procentual cei cu reprezentare mai proasta
asupra situatiei locurilor de munca din oras, totusi si in cadrul celor care au o situatie

! Dinamica urbani a muncipiului Alba Iulia”, doctorand Elena Piun, indrumitor prof.
univ.dr. Melinda Candea, Universitatea Bucuresti, 2012, disponibil la:
http://www.unibuc.ro/studies/Doctorate2013Februarie, accesat in 10 decembrie 2014.


http://www.unibuc.ro/studies/Doctorate2013Februarie
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personald mai buna se manifestd un mare grad de nemulfumire, care tinde sa fie peste
50%, asa cum se vede in Tabelul V.1.

Tabelul V.1. Nivelul de reprezentare pozitiva asupra situatiei locurilor de munca in Alba Iulia

Situatia personala a locului de munca Procent de raportare pozitiva fata
de situatia locurilor de munca

(Foarte buna+Bunda+Acceptabila)
Am o afacere/PFA/sunt liber profesionist 47,5
Am un loc de munca care Imi convine 51,3
Am un loc de munca, dar as dori altul mai bine platit 47,5
Am un loc de munca, dar as dori altul in specialitatea mea 26,5
Am un loc de munci sezonier 50
Nu am deloc un loc de munca, desi am cautat 30,5
Alta situatie (pensionar, casnica, ...) 25,6

Perceptia negativa asupra locurilor de munca in Alba Iulia este fundamentata pe o
serie de factori, in parte rezultati din situatia personald, dar intr-o masura considerabild si
pe factori extraindividuali, printre care pot fi: mass-media in care predomina
reprezentarile negative asupra perspectivei pietei muncii §i contextul societal de criza
economica incepand cu anul 2009. Am mai putea nota ca factor specific local, inchiderea
unor fabrici mari din oras, care chiar daca s-a produs in anii "90, nu a fost contrabalansata
ca influentd asupra opiniei comunitatii de deschiderea in arealul orasului a numeroase
ntreprinderi de talie mica, mai ales incepand cu anul 2011 cand criza economica s-a mai
atenuat.

Analiza raspunsurilor la intrebarea ,,Dumneavoastra personal in care situatie va
aflati?” ne arata ca 31,1% din populatie o formeaza cei pe care am putea sa-i denumim
inactivi Tn economia locala: pensionari, casnice, plecati la muncd in strainatate, in
concedii de crestere a copilului, persoane cu dizabilitati sau care sunt asistenti ai acestora,
etc. Bineinteles ca o parte a acestei populatii poate fi activata economic: cei plecati la
muncd, 1n strainatate, pot reintra pe piata locala, casnicele se pot angaja, la fel si unii
pensionari etc. Astfel, chiar pe datele prezentei cercetari, reiese ca 10,1% din totalul de
pensionari sunt activi economic! Numarul lor poate fi si mai mare, avand in vedere ca
unii dintre ei actioneaza pe piafa gri a muncii sau in forme de barter, fie la nivelul
familiei, fie al comunitatii locale.

O categorie de mijloc intre inactivi si activi sunt cei care declara ca ,,nu am deloc
un loc de munca, desi am cautat”. Ei sunt fie someri cu indemnizatie, fie someri iesiti din
plata. De asemenea, 2,1% o formeaza cei care au un loc de munca sezonier.

Bazandu-ne pe datele Barometrului comunitatii locale 2014, putem spune ca exista
in Alba Iulia urmatoarele ,,blocuri” de populatie (nu le putem defini ca pe niste categorii
sociale pentru ca in interiorul fiecareia sunt mari discrepante de venit, educatie, varsta
etc.):
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-, Blocul” de aproximativ 30% al inactivilor cvasipermanenti. Acestia sunt in
marea lor majoritate pensionari si casnice. Dar atentie, nu toti pensionarii sunt
inactivi. Aici avem §i o categorie interesantd, de aproximativ 1,1%, a celor care
muncesc ocazional §i putin timp, in strainatate. Pe acestia 1i putem denumi Pasivii.

-, Blocul” de aproximativ 10,5% al celor care cautd un loc de munca (declarativ,
cel putin), dar care, din diferite motive, nu se angajeazia. Ei pot fi someri
indemnizati sau neindemnizati, zilieri etc. Teoretic, sunt forta de munca cea mai
tentantd pentru angajatori, practic, ei pot avea numeroase probleme de adaptare la
un loc de munca de durati. Pe acestia 1i putem denumi Fluctuantii.

-, Blocul” de aproximativ 31,7% al populatiei angajate expuse fluctuatiei, constituit
din cei care nu sunt mulfumiti de nivelul salarial al locului de muncad actual
(25,2%) si din cei care nu sunt multumiti de faptul cd nu sunt angajati 1n
specialitatea lor (6,5%). Practic, aceastd populatie poate deveni pdtura cea mai
dinamica pe piata fortei de muncd, o {intd pentru angajatorii care cautd
competentd, experientd si nu doar o forfa de munca ieftina. Pe de altd parte,
precautia ne indeamna sa privim si dincolo de aceste declaratii si sa infelegem ca,
desi poti fi nemulfumit de locul de munca (salarial sau din alta cauza), totusi sd nu
fii dispus asa usor spre un altul, chiar in aceeasi localitate si superior calitativ. Un
motiv serios, care sd impiedice acest pas, ar fi perceptia asupra instabilitatii
locurilor de munca nou create. Pe acestia 1i putem denumi Flexibilii.

-, Blocul” celor care sunt stabili pe piata muncii (27,8%), constituit din angajati pe
cont propriu/intreprinzatori/patroni si din cei care se declarda multumiti de locul lor
de munca. Nici aici nu avem o categorie omogena, fiind vorba si de oameni care se
multumesc cu putin, preferdnd stabilitatea, si de persoane foarte dinamice,
creatoare de plus valoare in comunitate si/sau de locuri de munca. Pe acestia i
putem denumi Stabili si dinamici.

La intrebarea ,,De ce credeti cd este nevoie mai urgenta in Alba Iulia: de locuri de
munca chiar cu salarii mai mici sau de locuri de munca cu conditii bune de munca si cu
salarii mari?” marea majoritate a respondentilor (77,6%) au ales varianta cu locuri de
munca de calitate. Nu este neglijabild insa categoria de 20,1% a celor care vad urgenta in
»locuri de munca, cu orice pret”. Cei din ultima categorie se recruteaza cu precadere din
zona blocului ,,Pasivilor” si al celor ,,Fluctuanti”.

2. Reprezentéri asupra rolului si actiunilor Primériei in dezvoltarea economica a
orasului

Desi existd mai multe piedici legislative si administrative in privinta unui rol sporit
al Primdriei in dezvoltarea economicd la nivelul comunitatii locale, reprezentarea
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favorabild cresterii rolului Primariei In acest domeniu este cvasiunanima. La intrebarea
,Credeti cd Primaria are posibilitatea sd se implice mai mult in cresterea numarului
locurilor de munca?”, 93,5% au raspuns ca da. Ca o consecin{d a reprezentarii anterioare,
82% dintre cei chestionati spun cd Primaria trebuie sa se implice mai mult in activitatea
economica decat pana in prezent. Doar 9,6% spun ca ar trebui sa se implice la fel ca pana
in prezent si 0,4%, mai putin decat pana in prezent.

La intrebarea legatd de cum anume s-ar putea spori atractivitatea orasului pentru
investitori (intrebare cu raspuns multiplu) cele 8 masuri propuse au ntrunit foarte multe
optiuni (s-a lasat si posibilitatea ca respondentul sa numeasca el o masura, dar aceasta nu
a fost folosita decat foarte putin). Le prezentam in ordinea descrescatoare a preferintei:

1. Scutirea noilor investitori, un anumit timp, de la plata unor impozite locale
(51,2%),

2. Crearea unui Birou de relatii cu investitorii care sd meargd in Intdmpinarea
acestora (45,2%),

3. Promovarea activitatilor economice din municipiul Alba Iulia la targuri
nationale si internationale (35,9%),

4. Zona de dezvoltare economicd la marginea orasului (de exemplu spre
Drimbar) (32%),

5. Prin crearea unui birou de consultanta pentru tinerii care incep o afacere in
municipiu (31,8 %),

6. Concesionarea cu prioritate a unor spatii/terenuri pentru investitori (27,6%),

7. Realizarea unei harti a municipiului cu tipuri de investitii incurajate si
publicarea ei (25,3 %),

8. Consultarea periodica a oamenilor de afaceri de catre Primar si consilierii
locali (23,2 %).

Dupa cum se observa foarte clar din procentele de mai sus, populagia municipiului
sprijina puternic masurile ,,hard” de incurajare a investitorilor, cele menite sa dea un
semnal clar si hotdrat de Tncurajare si atragere, cu impact economic considerabil si rapid.
Masurile ,,soft”, de tipul ,,hartd a investitiilor incurajate” sau ,,consultari/mese rotunde”,
desi sunt si ele bine vazute, sunt la coada listei.

Putem spune cd acest sprijin considerabil este cu atdt mai consistent cu cat vine
dinspre toate categoriile sociale (inclusiv de la ,,blocurile de raportare la piata muncii”
definite anterior), fara diferente notabile. Din punct de vedere sociologic lansam ipoteza
(menita a fi verificata la viitoarele barometre) ca exista o mare asteptare in acest sens.
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3. Optiunile cetétenilor in legitura cu prioritatile de dezvoltare economici a
orasului

Cu intrebarea ,,Cetatenii pot avea prioritati in a alege ce fel de oras doresc sa aiba
din punct de vedere al activitatii economice. Ce tip de activitati economice considerati ca
trebuie Incurajate in viitor in Alba Iulia?” s-a urmarit decantarea acelor tipuri de activitati
economice care se impun pentru marea majoritate a subiectilor. Mai jos prezentam
optiunile in ordinea frecventei alegerii lor cu posibile grupari din punct de vedere al
ponderii:

1. Industriale (intreprinderi de productie marfuri nealimentare si constructii)
(45%),
2. Turism (agentii de turism, firme de consultanta turistica, hoteluri, restaurante
etc.) (37%),
Sanatate (inclusiv intreprinderi de tip SPA, centre de sanatate etc.) (31,4%),
Agroindustriale (intreprinderi de productie marfuri agroalimentare) (27,2%),
5. Servicii (firme de intrefinere si reparatii, firme de furnizare utilitat,
evenimente etc.) (20,6%),
6. Comerciale (firme de comert) (18,4%),
7. Transport (firme de transport marfuri si persoane) (11,6%),
8. Comunicatii si IT (firme de asamblare, intreprinderi de telecomunicatii etc.)
(10,6%),
9. Financiar (firme de asigurari, de intermedieri financiare, banci) (8,4%).

~ow

Primele 3 pozitii sunt ocupate de sectoare care sunt vazute cu un potential Inca
insuficient valorificat: industrie, turism, sandtate. Prezenta pe locul al treilea a sectorului
de sanatate nu este datoratd decat In micd masura varstnicilor si mai mult populatiei
active care, probabil, vede in acest sector o nevoie, dar si o oportunitate. Vecinatatea cu
marile clinici de la Cluj-Napoca, Targu Mures si Sibiu a creat probabil si o asteptare a
dezvoltarii orasului Alba Iulia 1n aceasta directie.

4. Problema locurilor de munci. Realizarea si implementarea unor masuri ,,hard” si
a unora ,,soft” intercorelate pentru favorizarea unei ,,explozii investitionale”

O prima recomandare de actiune administrativa, fundamentatda in constatarile din
acest studiu, vizeaza Infiintarea cat mai rapid cu putinta, in cadrul organigramei Primariei,
a unui Birou investitional. Dezvoltarea unui Birou investitional la nivelul orasului Alba
Iulia poate fi un pas important in atragerea investitorilor In economia locala si regionala.
Rolul Biroului il poate reprezenta furnizarea de informatii privitoare la derularea unei
afaceri in Alba lulia, dar si oferirea de consultantd de specialitate in domeniile prioritare
de dezvoltare economicd. Informatiile pot fi oferite gratuit, dar si contra unui cost, in



64 Barometrul comunitatii locale. Municipiul Alba lulia 2014

functie de nevoile potentialului investitor. Informatiile furnizate de Biroul investitional se
pot referi la:

- Sectoarele atractive, cu detalii despre avantajele competitive, ariile vizate si
politicile guvernamentale in domeniul acestora;

- Clusterele industriale (companii majoritare, centre de educatie si cercetare etc.);

- Oportunitatile existente in ceea ce priveste deschiderea de noi afaceri
(antreprenoriat);

- Incercarea de a revitaliza industriile vechi ar trebui inlocuitd cu eforturi in sensul
unei economii bazate pe cunoastere si al cirei element central il reprezinta forta de
munca educata si calificata.

Modelul de functionare al Biroului investitional ar putea fi cel prezentat de noi in
Figura V.1.:

Identificare oportunitati (studii de piatd)

!

Modele de implementare afacere

!

[ Consultanta privind inregistrarea, identificare sediu, etc. ]

!

Lansarea afacerii

Figura V.1. Model de functionare - Birou investitional

Biroul investitional din cadrul Primariei poate colabora cu alti reprezentanti ai
autoritatilor locale, regionale, nationale si internationale si chiar direct cu compartimente
si birouri specializate ale acestora printr-un sistem informatic dedicat, accesibil si
investitorilor.

Activitatea Biroului investitional se va indrepta spre promovarea oportunitatilor
infrastructurale ale orasului si zonei, spre evidentierea avantajelor oferite de structura
locald si regionala a fortei de munca, spre sublinierea avantajelor oferite de administratia
orasului pentru investitori, a dorintei, majoritare si prioritare, a cetatenilor orasului, de
oferire a unor facilitati fiscale determinante pentru investitori, de organizare de seminarii,
simpozioane si conferinte, atdt 1n tard, cat si in strdindtate, in zonele sau orasele de unde
pot proveni investitorii. Biroul investitional ar putea deschide linii de colaborare directa
cu servicii similare din orasele Sibiu si Cluj-Napoca, cu firme de consultantd din aceste
orase, cu accent pe dezvoltarea unei strategii unitare de marketing investitional, care sa
multiplice avantajele zonei Transilvaniei Centrale si a Muntilor Apuseni.

La nivelul Biroului investitional, s-ar actualiza si s-ar propune spre aprobare
Consiliului Local:
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- strategia de dezvoltare durabild a municipiului;

- programe de investitii proprii ale Municipalitatii in sfera micii industrii si
serviciilor cu revitalizarea sectorului economiei sociale;

- un studiu al absorbtiei fortei de munca inalt calificate prin studii universitare;

- 0 proiectie a pietei muncii;

- parteneriate cu marile centre medicale pentru relocarea unor servicii la Alba lulia;

- parteneriate cu marile agentii de promovare turisticd nationale si internationale.

Strategia de dezvoltare durabila a municipiului ar putea sa sustina interconectarea
cu marile centre urbane similare ca profil socio-economic si de mare intindere, cum sunt
oragele Sibiu si Cluj-Napoca. Realizarea unui triunghi infrastructural de autostrazi,
desenat de cele 3 orase (chiar dacd inegale, ca populatie si intindere), va fi de naturd sa
multiplice rapid oportunitatile internationale si sa atragd in spirala dezvoltarii zonele
adiacente, dar cu conditia sa existe strategii de dezvoltare durabile compatibile la nivelul
administratiilor locale.

Biroul investitional ar putea avea, de asemenea, o strategie inovativa de social
media (Badau, 2011) care sd permita, cu costuri reduse, o capacitare a oamenilor si
entitatilor interesate de Alba Iulia sau cu radacini in oras 1n atragerea de investitori si
oportunitati de dezvoltare pentru oras.

Nu in ultimul rdnd, avind in vedere oportunitatile de dezvoltare a turismului Tn
orasul Alba Iulia si in judetul Alba, stimularea antreprenoriatului in randul locuitorilor ar
putea constitui o alternativdi demna de luat in considerare. Micile afaceri de familie
(restaurante, Inchirieri camere n regim hotelier, magazine/standuri de suvenire etc.) pot
contribui la crearea de noi locuri de munca si la dezvoltarea economica a orasului.
Promovarea turistica a orasului isi va atinge scopul atunci cand, atdt comunitatea de
afaceri, cit si cetatenii sunt satisfacuti cu mediul economico-social, iar asteptarile
investitorilor si ale vizitatorilor sunt indeplinite (Kotler, 2001).

Potrivit Stanford Research Institute, dezvoltarea unui oras combina, pe de o parte,
filozofia de dezvoltare a comunitatii cu dezvoltarea economica, pornind de la ideea ca
atractivitatea orasului depinde atit de factori ce tin de comunitate (calitatea vietii,
imaginea pozitiva, capacitatea de dezvoltare economica si infrastructura), cat si de factori
economici (accesibilitatea tehnologiei, fortd de munca calificatd, motivatd si adaptabila,
capital financiar disponibil) (Bradley et al, 2002).

Cunoasterea optiunilor locuitorilor privind dezvoltarea socio-economicd a
comunitatii lor poate reprezenta o variabild importantd in elaborarea strategiilor
economice, indeosebi in precizarea politicilor referitoare la crearea si dezvoltarea de noi
locuri de muncd (Muntean si Marina, 2008; Marina, Millea si Muntean, 2011). Atunci
cand locuitorii orasului sunt consultati si implicati In dezvoltarea economica a acestuia,
beneficiile pot fi legate de: luarea unor decizii mai bune, consolidarea comunitatii,
conformitatea cu legislatia in vigoare, credibilitatea democratica si dezvoltarea durabila.
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VI,
OPINII S| PROPUNERI ALE ELEVILOR DE LICEU PRIVIND
DEZVOLTAREA URBANA IN ALBA IULIA

Liliana Ionas, Universitatea ,,] Decembrie 1918 din Alba lulia
Departamentul de Stiinte Sociale

1. Date si metodologie

Studiul de fata 1si propune sa analizeze opiniile elevilor proveniti de la trei licee din
Alba lulia, cu privire la proiectele de dezvoltare urbana in Alba Iulia, in special cel al
Cetatii istorice. Sondarea opiniilor elevilor a fost parte dintr-0 cercetare mai ampla,
Barometrul comunitatii locale 2014, organizatd de catre Primaria Municipiului Alba Iulia,
in colaborare cu Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia. Barometrul
comunitatii locale 2014 a urmarit aprofundarea unor teme de sociologie urband, care au
fost abordate in cadrul unor anchete sociologice efectuate in aceeasi comunitate, in anii
2007, 2008, 2009 si 2010 (Muntean si Marina, 2008; Marina, Muntean si Stefani, 2009;
Marina, Millea si Muntean, 2011).

Prezentul studiu se bazeazi pe datele colectate cu ajutorul unui chestionar, aplicat
la inceputul lunii decembrie 2014 unmui numar de 190 de elevi, inscrigi in clasa a
unsprezecea sau a doudsprezecea, la Colegiul Economic ,,Dionisie Pop Martian”,
Colegiul National ,,Horea, Closca si Crisan” si Colegiul Tehnic ,,Apulum”, din Alba
lulia®. Esantionarea a fost una de tip cluster. Odati aleasa o clasd, au raspuns la intrebari
toti elevii prezenti in momentul aplicarii chestionarului in clasa respectiva. In structura
esantionului, rezultat in urma repartizarii claselor de catre personalul didactic de la
colegiile mai sus mentionate, fetele au fost suprareprezentate (63,5%), In comparatie cu
baietii (36,5%). De asemenea, ponderea elevilor care urmeaza filiera tehnologica (55,9%)
a fost mai mare decat a celor care urmeaza filiera teoretica (44,1%). Elevii de la profilul
real (6,8%) si de la profilul tehnic (16,9%) au fost cuprinsi Intr-o proportie mai mica, in

2 Multumim profesorilor si cadrelor didactice auxiliare care s-au implicat in cercetarea de
teren: prof. Valeriu Cerbu, director al Colegiului National ,,Horea, Closca si Crisan” Alba Iulia,
prof. Dumitru Moldovan, profesor de stiinte sociale la Colegiul National ,,Horea, Closca si Crigsan”
Alba Tulia, Lucretia Birz, bibliotecar la Colegiul National ,,Horea, Closca si Crisan” Alba Iulia,
prof. Carmen Ursu, director al Colegiului Tehnic ,,Apulum” Alba Iulia, prof. Fit Florea Alexandru,
profesor de discipline socio-umane la Colegiul Tehnic ,,Apulum” Alba Iulia, prof. Anca Dan si
prof. Cristian Dinca, director si respectiv director adjunct la Colegiul Economic ,,Dionisie Pop
Martian” Alba Iulia.
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cercetare, in comparatie cu elevii inscrisi la profilul servicii (39%) si cei de la profilul
umanist (37,3%). Este de remarcat faptul ca, in structura esantionului, predomina elevii
care au avut media generald in anul gcolar anterior mai mare sau egald cu 9 (57,4%), in
vreme ce aceia care au avut media generald anuald mai mica decat 8 reprezinta doar 6,9%
din volumul esantionului.

2. Opinii si propuneri ale liceenilor cu privire la proiectele de punere in valoare a
Cetatii

Liceenii implicati in cercetare au declarat, majoritar, cd au cunostin{d despre
lucrarile de reabilitare efectuate in ultimii ani in zona Cetatii (95% dintre elevii cupringi
n cercetare). Tn opinia lor, aceste lucriri au condus la intensificarea atractiei exercitate de
Cetatea istorica asupra turistilor. Jumatate (50,5%) dintre elevii chestionati au apreciat ca
lucrarile au contribuit in foarte mare masura la cresterea potentialului turistic al Cetatii,
iar 42% dintre liceeni au considerat cd aceste lucrari au contribuit in mare masura la
cresterea valorii ei, pe plan turistic.

Tabelul VI.1. Propuneri ale liceenilor pentru atragerea turistilor in zona Cetatii istorice

Frecventa
absoluta
Deschiderea unor restaurante, cluburi, cafenele, terase 20

Amenajarea unor spatii verzi 17

Amenajarea unor zone de agrement, cu dotarile necesare pentru practicarea exercitiilor 15

fizice si activitatilor recreative

Organizarea unor evenimente

Amenajarea unor parcuri de distractie tematice
Deschiderea unor magazine

Amenajarea unor spatii pentru activitati culturale (cinematografe, séli de spectacole,
biblioteci, séli pentru expozitii)

Propunere

=
N

Amenajarea unor locuri de joaca

Valorificarea tuturor spatiilor, rezultate in urma restaurarii Cetatii

Restaurarea/renovarea monumentelor si cladirilor

Amenajarea unor locuri de odihna, pe traseele turistice

Organizarea unor tururi ghidate ale Cetatii

Promovarea mai bund a evenimentelor organizate in zona Cetatii

Eliminarea kitschurilor

Protejarea monumentelor istorice

Semnalizarea mai buna a obiectivelor turistice (amplasarea unor harti, indicatoare, placi
memoriale)

Amplasarea unor noi monumente si statui

Asigurarea conexiunii wireless la internet, in zona Cetatii

NN N (N w|w s D] o [N
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Desi majoritatea elevilor chestionati au apreciat pozitiv lucrarile de reabilitare si
restaurare efectuate pana in prezent in zona Cetatii Alba Carolina, 39% dintre liceeni au
fost de parere ca proiectul de punere in valoare a Cetatii necesitd completari sau
modificari. Intrebati despre ceea ce ar mai trebui adiugat sau modificat, elevii au avut
mai multe propuneri, prezentate in Tabelul VI.1. Cei mai multi dintre elevii care au
sustinut cd mai sunt necesare modificari in proiectul de valorificare turistica a Cetatii au
propus deschiderea mai multor restaurante, cluburi, cafenele si terase (20 de elevi). Altii
au propus amenajarea mai multor spatii verzi (17 elevi), amenajarea unor zone de
agrement, prevazute cu dotdrile necesare practicarii exercitiilor fizice si a activitatilor
recreative (15 elevi), organizarea unor evenimente variate (14 elevi), amenajarea unor
parcuri de distractie tematice (8 elevi), deschiderea unor magazine (7 elevi), amenajarea
unor spatii destinate activitatilor cultural-artistice (6 elevi).

Elevilor li s-a cerut sa indice care sunt principalele trei obiective turistice, din punct
de vedere al atragerii vizitatorilor. lerarhizarea obiectivelor turistice, realizata pe baza
raspunsurilor liceenilor, este prezentata in Tabelul VI.2.

Tabelul VI1.2. Terarhizarea obiectivelor turistice dupa criteriul fluxului de vizitatori. Opinii ale
elevilor

N Element ierarhizat Frecven{a

crt. absoluta

1 Traseele din santurile interioare ale Cetatii 59

2 Traseul Portilor Cetatii 54

3 Traseul celor trei fortificatii 48
Piata Cetatii

4 Catedrala romano-catolica ,,Sf. Mihail” 41

5 Cetatea Alba Carolina 38

6 Muzeul National al Unirii 23

7 Catedrala ortodoxa arhiepiscopala (,,a Reintregirii”) 17

8 Statuia ecvestra a lui Mihai Viteazul si celelalte statui din zona Cetatii 13

9 Siturile arheologice amenajate (castrul roman) 9
Obeliscul lui Horea, Closca si Crisan

10 | Hotel Medieval 4

In fruntea clasamentului se situeazd traseele din santurile Cetati (59 de
nominalizari), urmate, in viziunea liceenilor, de Traseul portilor Cetitii (54 de
nominalizari), Traseul celor trei fortificatii si Piata Cetatii (48 de nominalizari), catedrala
romano-catolica (41 de nominalizari), Muzeul National al Unirii (23 de nominalizari) si
de catedrala ortodoxa arhiepiscopala (17 nominalizari).
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3. Participarea la evenimente culturale sau de divertisment si preferinte ale
liceenilor

Tn cursul anului 2014, Primiria Municipiului Alba Iulia a organizat, in colaborare
cu diferiti parteneri, mai multe manifestari, atat culturale, cat si de divertisment:
conferinfe cu personalitdti culturale, spectacole de operd, concerte de muzica clasica,
concerte de muzicd pop si rock, festival de jazz, festival de teatru, festival de folclor,
festival de muzica folk, festival de muzicd de fanfard, festival de traditii populare,
spectacole de lumini si artificii, prezentari de moda, competitii sportive. Evenimentele la
care au participat liceenii sunt enumerate in Tabelul V1.3, in ordinea descrescatoare a
ratei de participare.

Tabelul VI.3. Participarea liceenilor la manifestari organizate in cursul anului 2014

Rata de
Nr. . . .
ort. Eveniment/manifestare participare
(%)
1 Zilele orasului (30 mai-1 iunie) 85
) Zilele Cetatii (25-27 aprilie) 79
Festival de Romania (30 noiembrie-1 Decembrie)
3 Alba lulia Music and Film Festival (4-7 septembrie) 37
4 Noaptea muzeelor (17 mai) 22
5 Alba Jazz (16-18 mai) 20
6 Festivalul ,,Dilema Veche” (22-24 august) 16
7 Sarbatoarea muzicii (20-22 iunie) 15
Serbarile iernii (decembrie)
8 Festivalul de teatru (8-12 octombrie) 14
9 Festivalul de muzica folk ,,Ziua de méine” (14-16 noiembrie) 13
10 | Feeric Fashion Days (4-6 iulie) 12
1 Simfonia focului (18-19 iulie) 1
Ziua Incoronarii (15 octombrie)
12 | Expozitie chinologica (16-17 august) 6
13 | Rowmania (concurs de caiac-canoe) (9-10 august) 5
1 Cetatea copiilor (1 lunie) 4
Din comoara satelor (24 septembrie)
15 Festivalul muzicii de fanfara (12-13 iulie) 3
Din lada de zestre (festival de muzica si traditii populare) (29-31 august)
16 | Alba lulia City Race (concurs de atletism) (15 martie) 1

Singurele manifestari la care au participat mai mult de jumadtate dintre elevii
chestionayi au fost Zilele orasului (85%), Zilele Cetatii (72%) si Festival de Romania
(72%). Intrucat fiecare dintre cele trei manifestiri s-a desfasurat pe durata mai multor
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zile, este greu de spus dacd liceenii au participat la toate evenimentele incluse in
programul acestor manifestari. La festivalul Alba Ilulia Music and Film Festival au
participat ceva mai mult de o treime dintre elevii cupringi in cercetare (37%).
Evenimentele la care au participat cei mai putini dintre liceenii chestionati sunt: expozifia
chinologica (6%), Rowmania (5%), festivalurile de muzica si traditii populare,
spectacolele si jocurile pentru copii, din cadrul manifestarii Cetatea copiilor (4%),
festivalul muzicii de fanfara (3%) si Alba Iulia City Race (1%). Participarea scazuta poate
fi explicatd mai degraba prin faptul ca liceenii nu au stiut despre desfasurarea unor astfel
de evenimente, decat prin faptul cd acestea nu sunt pe gustul lor. Mul{i dintre elevii
chestionati au declarat ¢cd nu au auzit despre manifestari precum Din lada de zestre
(77%), Din comoara satelor (77%), expozitia chinologica (75%), Rowmania (74%),
Cetatea copiilor (67%), festivalul muzicii de fanfara (61%) ori Simfonia focului (56%).

Tabelul VI.4. Preferinte ale liceenilor pentru manifestari la care au participat in 2014

Nr. . . Procentul elevilor carora le-a placut
Manifestare/eveniment . .
crt. foarte mult manifestarea/evenimentul
1 Zilele orasului 71
2 Zilele Cetatii 57
3 Alba lulia Music and Film Festival 22
4 Noaptea muzeelor 12
5 Feeric Fashion Days 11
6 Alba Jazz 9,47
7 Festival de Romania 9
8 Festivalul de teatru 7,4
9 Festivalul ,,Dilema Veche” 6
10 Sl'mfonla fOCl:I|l..I.I 5
Z1iua Incoronarii
1 Sarbatoarea muzicii 4
Alba Fest (concerte de muzica pop)
Expozitie chinologica
12 | Zilele Prieteniei (concerte de muzica pop-rock) 2
Cetatea copiilor
Din lada de zestre
13 Din comoara satelor 1
Festivalul de muzica folk ,,Ziua de maine”
Festival de gastronomie
14 | Alba lulia City Race 0,5

Liceenilor li s-a solicitat sa precizeze trei evenimente sau manifestari care le-au
placut foarte mult, dintre acelea la care au participat in cursul anului 2014. In general,
proportia elevilor care au participat la diferitele evenimente si manifestari (Tabelul VI1.3)
a fost mai mare decat proportia celor care au declarat ca acestea le-au placut foarte mult
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(Tabelul VI.4). Comparand datele din cele doua tabele, se poate constata ca primele patru
pozitii din ierarhia manifestarilor in functie de preferintele liceenilor sunt aceleasi cu
primele patru pozitii din ierarhia manifestarilor in functie de rata de participare a elevilor:
Zilele orasului, Zilele Cetatii, Alba lulia Music and Film Festival si Noaptea muzeelor.
Ponderea mai mare a fetelor in esantion a facut, probabil, ca al cincilea eveniment, in
ordinea preferintei liceenilor, sa fie Feeric Fashion Days, in loc de festivalul Alba Jazz,
care este pe pozitia a cincea In clasamentul manifestarilor dupa rata de participare a
elevilor. Tn cazul Festivalului de Romania, existd o diferentd majora intre proportia
liceenilor care au participat la acest festival (72%) si proportia elevilor carora le-a placut
foarte mult acest festival (9%). Aceasta diferentd poate indica faptul ca manifestarile
incluse n programul acestui festival au fost destinate mai degraba altor grupe de varsta
decat adolescentilor.

In privinta masurii in care diverse manifestiri li se par atractive, liceenii au declarat
ca sunt intr-o mare masura pe gustul lor concertele de muzica, organizate in piata publica
(79%), spectacolele si proiectiile de film (73%), spectacolele de artificii (73%),
concertele de muzica pop (69%), proiectiile si spectacolele de lumini (67%), scenele de
lupta intre daci si romani (61%), duelurile intre cavaleri medievali (60%), defilarile
Garzii Cetatii (59%), cursele de biciclete (54%), spectacolele cu trupe de acrobati (53%),
cursele sportive, cu participarea doritorilor de miscare (49%), competitiile cu sportivi
profesionisti (46%), teatrul stradal (46%), expozitiile de arta fotografica (40%), cursele
automobilistice (39%), prezentdrile de moda (37%), demonstratiile de dresaj de animale
(37%), concertele de muzica clasicd (36%), spectacolele stradale de divertisment pentru
copii (35%), festivalurile de gastronomie (30%) si concursurile de frumusete canina
(30%). Anumite activitati, care au avut loc Tn cursul anului 2014, au fost evaluate negativ
de catre unii dintre elevi. Astfel, mai mult de un sfert dintre liceenii interogati au raspuns
ca, din punctul lor de vedere, concertele de muzica populara (28%) si targul mesterilor
populari (27%) nu sunt deloc atractive. Atractia mai scazuta fata de muzica populara si
mestesugurile traditionale in rdndul liceenilor ar putea fi pusd 1n legitura cu spiritul
contestatar puternic dezvoltat al adolescentilor (Schiopu si Verza, 1981) care, dupa cum
sustine Ilut (1995), pun sub semnul intrebarii legitimitatea sistemului de valori al
adultilor. Pe de alta parte, atractia mai puternica fata de concertele de muzica pop-rock,
proiectiile de filme, spectacolele de lumini si focurile de artificii poate fi pusa si pe seama
dorintei de conformare la standardele normative ale grupului de similaritate (cei de
aceeasi varsta).

Diferiti autori sustin ca preferintele sunt un indicator al gusturilor §i cd acestea
influenteaza consumul cultural al indivizilor. Virtanen (2005, p.3) argumenteaza, insa, ca
preferintele nu se concretizeaza intotdeauna in practici corespondente. in studiul de fata,
ne-am propus sa verificdim daci participarea liceenilor cuprinsi in cercetare la diversele
manifestari desfasurate in Alba Iulia, in 2014, este legatda de preferinta elevilor de liceu
pentru anumite tipuri de activitati. In acest scop, am testat ipoteza existentei asocierii intre
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preferintele liceenilor si participarea elevilor la evenimente si manifestiri. Desi am
descoperit mai multe asocieri semnificative statistic, la un nivel de probabilitate mai mic
sau egal cu 0,05, acestea au fost unele slabe. Dintre relatiile de asociere identificate le
prezentam, in cele ce urmeaza, doar pe cele mai puternice.

Datele colectate de la elevi de liceu, in cadrul cercetdrii Barometrul comunitatii
locale 2014, sustin ipoteza existentei unei relatii intre participarea liceenilor cupringi in
esantion la Feeric Fashion Days si preferinta acestora pentru prezentarile de moda.
Asocierea dintre aceste doua variabile este semnificativa statistic, desi nu este una
puternica (valoarea coeficientului de asociere, @, este egalda cu 0,46, la nivelul de
probabilitate 0,001, pentru un volum al esantionului de 190 de elevi)®.

Preferinta elevilor implicati in cercetare pentru curse sportive, ih care pot concura
doritorii de miscare, este asociatd pozitiv cu participarea liceenilor la demonstratia de
caiac-canoe, Rowmania (¢=0,407, p=0,001). Chiar daca relatia nu este una de cauzalitate
directa, existenta unei asocieri pozitive sugereaza faptul ca participarea la Rowmania a
fost mai ridicatad in randul liceenilor carora li se par atractive competitiile sportive in care
pot concura ei ingisi.

Participarea liceenilor la festivalul ,,Dilema Veche” pare sa fi fost influentatd de
dimensiunea familiei si de preferinta elevilor pentru conferinte publice cu personalitati.
Participarea elevilor la festivalul ,,Dilema Veche” este pozitiv asociata cu preferinta lor
pentru conferinte publice cu personalitdti. Asocierea este semnificativd din punct de
vedere statistic (¢9=0,447, p=0,001). De asemenea, intre participarea liceenilor cupringi in
esantion la festivalul ,,Dilema Veche” si dimensiunea familiei elevilor existd o asociere
pozitiva, relativ slaba, semnificativd din punct de vedere statistic (¢=0,403, p=0,05). Rata
de participare a liceenilor la festivalul ,,Dilema Veche” a fost mai ridicata in randul celor
carora li se par atrdgatoare conferintele publice. Elevii din familii cu mai multi membri au
participat intr-o pondere mai mare la acest festival decat elevii proveniti din familii de
dimensiune mai mica.

Datele analizate sustin ipoteza existentei unei relatii de asociere intre dimensiunea
familiei elevilor si participarea liceenilor la Ziua Incorondrii (9=0,368, p=0,05). De
asemenea, dimensiunea familiei liceenilor este asociatd pozitiv cu preferinta acestora
pentru curse sportive, la care pot participa doritorii de miscare (¢p=0,394, p=0,05), cu
preferinta elevilor pentru curse de biciclete (¢=0,458, p=0,05), cu preferinta lor pentru
spectacole stradale de divertisment pentru copii (¢=0,428, p=0,05), precum si cu
preferinta liceenilor pentru teatru stradal pentru copii (¢=0,43, p=0,05). Rezultatele unor
cercetari efectuate in Olanda au ardtat ca, in privinta gusturilor si practicilor culturale,
asemanarile dintre frati sunt mai puternice decdt asemdnarile dintre colegii de clasa
(Nagel si Ganzeboom, 2002, p.113). Acest fapt sugereaza ca e posibil ca atat participarea

*1n continuare, vom utiliza simbolul ¢, pentru coeficientul de asociere, iar p, pentru nivelul
de probabilitate.
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mai largd a liceenilor proveniti din familii cu un numar mai mare de membri la
manifestari precum festivalul ,,Dilema Veche” si Ziua Incoronarii, cat si preferinta
respondentilor pentru conferinte publice, competitii sportive in care pot concura ei insisi
sau spectacole stradale de divertisment pentru copii sa fie legate, intr-o oarecare masura,
de existenta fratilor in familie. Pentru urmatoarele editii ale Barometrului comunitatii
locale se contureaza ipoteza ca preferintele liceenilor pentru manifestari culturale si de
divertisment si participarea lor la astfel de evenimente depind de caracteristici ale familiei
din care provin (dimensiune, nivel al veniturilor, nivel de educatie al parintilor, situatia
locuirii).

4. Disponibilitatea elevilor de a participa la proiecte de dezvoltare locala

Una dintre sectiunile chestionarului care a fost aplicat liceenilor a vizat cunoasterea
si la promovarea turistica a orasului. La nivel declarativ, liceenii au apreciat toate formele
de participare enumerate in chestionar, ca fiind mai degraba importante sau foarte
importante (Tabelul VI.5). Dupd cum sustin Schiopu si Verza (1981), adolescenta se
caracterizeaza printr-o crestere a interesului pentru participarea la roluri mai deosebite si
a dorintei de autoafirmare. Unii dintre adolescentii chestionati par sd fie mai putin dornici
sd se implice in calitate de sociolog junior, care sia aplice chestionare turistilor sau
cetatenilor orasului despre preferintele lor fata de evenimentele sau proiectele din Cetatea
istoricd, intrucat considera ca acest rol nu este unul suficient de important. Un sfert dintre
liceenii care au raspuns la intrebarile chestionarului au considerat ca participarea elevilor
in calitate de sociolog junior este putin importanta sau chiar lipsita de importanta.

Tabelul V1.5. Importanta implicarii in proiecte de dezvoltare locala. Raspunsuri ale elevilor

% din totalul elevilor care au apreciat-o ca fiind
Participarea n calitate de foarte . 5 putin fara Nu au

. . importanta . . L . .

importanta IMportanta importanta raspuns
Ghid turistic junior 432 45,8 8,9 2,1 -
Saciolog junior 29,5 45,8 20,5 42 -
P_romotor al orasului in mediul 56,3 34,2 6.8 2.6 )
virtual
Mempru al unui club al 57.4 36,3 4.2 2.1 )
liceenilor
Membru _al unm_consmq 57.9 31,1 8.4 1.6 11
consultativ al Primarului

in proportie de 57,9%, liceenii chestionati au desemnat participarea in calitate de
membri ai unui consiliu consultativ al Primarului, In care sa fie sustinute propunerile
liceenilor ca fiind foarte importanta. Participarea in calitate de membri ai unui club al
liceenilor, in care sa fie primiti elevi din intreaga tara, care viziteaza Cetatea istorica, a



Opinii si propuneri ale elevilor de liceu privind dezvoltarea urbana 75

fost perceputd ca fiind foarte importanta de citre 57,4% dintre elevii implicati in
cercetare. Participarea liceenilor in cadrul unor centre multimedia, cu scopul de a propune
idei utile pentru promovarea orasului si a Cetatii istorice in mediul virtual a fost evaluata
ca fiind foarte importanta de catre 56,3% dintre elevii cupringi in esantion. Doar 37,6%
dintre respondenti au propus si alte forme de participare a elevilor, in afara celor
enumerate n Tabelul VI.5. Unii dintre elevi au sugerat participarea liceenilor, n calitate
de voluntari, la organizarea unor evenimente sau la elaborarea si implementarea unor
proiecte de dezvoltare urband. Altii au vazut posibild influentarea deciziilor luate de
membrii Consiliului Local prin participarea liceenilor la sedintele acestuia. In sfarsit, am
identificat si subiecti care ar prefera un rol mai pasiv, si anume acela de respondent la
intrebarile unor sondaje de opinie, pentru a-si exprima acordul sau dezacordul fata de
organizarea anumitor evenimente in Alba lulia.

5. Propuneri ale elevilor in vederea dezvoltarii Cetatii

La una dintre intrebarile deschise ale chestionarului, elevii au avut posibilitatea de
a formula o propunere personala, legatd de dezvoltarea Cetatii. Dupa cum era de asteptat,
rata de raspuns la aceasta intrebare a fost una scazuta (37,6%). Propunerile liceenilor au
insd consistentd, iar perspectiva lor asupra dezvoltarii urbane este interesantd, acestia
intuind faptul ca dezvoltarea turismului ar trebui integratd intr-un program mai amplu de
dezvoltare economica, sociala si culturala a orasului.

Elevii care au raspuns la aceastd ultima parte a chestionarului au sesizat anumite
deficiente 1n activitatea de promovare a Cetatii si a orasului. Una dintre solutiile
imaginate de liceeni constd in imbunatdtirea promovarii turistice a orasului, inclusiv In
mediul virtual, prin postarea optimd a unor informatii corecte si complete despre oras,
obiectivele turistice, evenimentele organizate in oras, astfel Incat acestea sa figureze pe
prima pagina a motoarelor de cautare. Dezvoltarea unui centru complex de informare §i
documentare, in zona Cetatii, ar fi o altd solutie propusa de elevi. Unii dintre liceenii
cuprinsi in cercetare au considerat cd organizarea unor conferinte, simpozioane, congrese,
intalniri ale diverselor asociatii, ca §i a unor competitii sportive ar face orasul mai
cunoscut, atat pe plan national, cét si international.

In vederea cresterii numarului de turisti, unii respondenti au propus organizarea, in
Alba Iulia, a unor concerte, festivaluri, concursuri, targuri, expozitii inedite sau cu
specific local. Consultarea, in prealabil, a cetatenilor orasului, cu privire la oportunitatea
includerii diferitelor evenimente in calendarul anual al manifestarilor ar fi, din
perspectiva elevilor, o conditie ca acestea sa aiba succesul scontat.

Imbunatatirea calitatii si diversificarea serviciilor oferite turistilor ar putea
contribui, de asemenea, la cresterea numarului vizitatorilor Cetatii. In acest sens, unii
dintre liceeni au propus prelungirea programului de functionare al restaurantelor si
cluburilor din zona turisticd, deschiderea in orag a unor restaurante de tip fast-food (de
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exemplu, McDonald’s sau KFC), respectiv a unor magazine, precum H&M ori Bershka.
Alti elevi au propus pana si includerea in oferta activitatilor organizate in zona turistica a
orasului a unor cursuri gratuite (de exemplu, de istorie sau desen).

Liceenii cupringi in cercetare s-au raportat la realizarile si proiectele de viitor din
Cetatea Alba Carolina dintr-o perspectiva specifica varstei adolescentei, cu valorile si
cautdrile ei permanente. Acestia doresc ca propunerile lor sa fie luate in consideratie de
catre cei care elaboreaza si implementeaza strategiile de dezvoltare a zonei Cetatii istorice
si a orasului. Incercarea de a-i apropia mai mult pe tineri de muzica populara si
mestesugurile traditionale, pe care unii adolescenti le valorizeaza mai putin, ar trebui sa
stea Tn atentia organizatorilor viitoarelor manifestari culturale sau a evenimentelor care au
o functie de divertisment. Utilizarea unor forme mai adecvate de promovare ar contribui
la o crestere bine-venitd a numadrului tinerilor atragi de manifestarile cu specific
traditional sau istoric.
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Cat de mult credeti ca au contribuit proiectele care s-au ficut pina acum in Cetatea
Istorici la cresterea valorii ei turistice?

4.4% Foarte mult

57.8%

Foarte putin __Nustiu/Nu
Putin___ 03%  \ raspund
0.4% 3.8%
Asa si aga

Mult
33.3%

Cum apreciati ca este proiectul de restaurare Cetatea Alba Carolina pentru Alba-
lulia?

Fara valoare :
Nu stiu/ Nu
Putin valoros 0% o réspund

1% 0
Mediu valoros 2%
4%
Foarte valoros

Valoros 60%
33%




Dintre proiectele de reabilitare/reamenajare realizate pana acum in Cetatea istorica
care considerati ca sunt principalele lucrari (monumente, constructii noi, reabilitari,

amenajdri, etc.) care atrag vizitatorii*?

Obeliscul lui Horea Closca si Crisan
Palatul Principilor

Fantana arteziana

Parcul (si platoul) din fata Catedralei
Reintregirii/ Incoronrii

Universitatea ,,1 Decembrie 1918 Alba
Tulia (inclusiv Palatul Apor)

Sala Unirnii

Siturile arheologice amenajate (castru,
tunel, poduri, etc.)

Statuile din bronz

Catedrala Reintregirii/ Incoronarii
Muzeul National al Unirii

Traseul celor trei fortificatii
Catedrala Romano-Catolica

Piata Cetitii

Portile Cetatii

Traseele din sanfurile Cetatii Vauban

Cetatea Alba Carolina

* Intrebare deschisa

“1%

M 1%

M 1%

L 2%

L 2%

Ll 2%

L 3%

3%

R 5%

b 6%
e 8%
e 9%
B 10%
B 12%
B 18%

— 21%
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Ce considerati ca mai trebuie modificat, adaugat, completat, la lucrarile efectuate
pani in prezent in proiectul Cetitii Alba Carolina®?

Amenajarea amfiteatrului

Spatii de cazare

Instalare sistem de supraveghere video in
zona turistica

Locuri de parcare

Tur ghidat al cetafii
Cinematografe, sili de spectacole,
biblioteci

Mai multe spatii comerciale (suveniruri,
artizanat, obiecte de promovare)

Amenajarea de locuri de odihna pe trasee
(banci, umbr, api)

Valorificarea tuturor incéperilor din
Cetate

Salubrizare (inclusiv inlocuirea toaletelor
ecologice)

Promovarea evenimentelor

Infiintare locuri de joac

Creare zone de agrement ( fitness, sport,
skate park, piste biciclete, sili de jocuri)
Restaurarea monumentelor/renovarea

cladirilor

Mai multe spatii verzi 25.0%

® Intrebare deschisa



Priméria municipiului Alba Iulia in colaborare cu alte institutii a organizat in cursul
anului 2014 mai multe evenimente culturale si de divertisment, majoritatea dintre
ele in spatiul Cetatii istorice. De care dintre urmitoarele evenimente ati AUZIT ?

B Nuam auzit WAm auzit W Nu stiv/Nu raspund

Rowmania
Feeric Fashion Days

Alba Tulia City Race
Expozitie chinologica
Din lada de zestre —
Din comoara satelor
Festivalul de teatru ,,Povesti”
Festivalul Dilema Veche
Simfonia focului
Festivalul muzicii de fanfara
Sarbitoarea muzicii
Cetatea Copiilor
Alba Jazz

Alba Tulia Music & Film festival
Ziua Incoronarii
Noaptea Muzeelor

Zilele Cetitii

Zilele Orasului
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Priméria municipiului Alba Iulia in colaborare cu alte institutii a organizat in cursul
anului 2014 mai multe evenimente culturale si de divertisment, majoritatea dintre
ele in spatiul Cetitii istorice. La care dintre urmatoarele evenimente ati
PARTICIPAT ?

m Nu am participat W Am participat ™ Nu stiu/Nu rdspund

Alba Tulia City Race
Rowmania
Expozitie chinologica
Feeric Fashion Days
Din lada de zestre
Festivalul muzicii de fanfara
Din comoara satelor
Festivalul de teatru ,,Povesti”
Festivalul Dilema Veche
Cetatea Copiilor
Alba Jazz
Sarbitoarea muzicii
Ziua incoronérii
Simfonia focului

Alba Tulia Music & Film festival
Noaptea muzeelor

Zilele Cetitii

Zilele Orasului



Tn cadrul evenimentelor organizate de Primiria municipiului Alba Tulia s-a derulat
o varietate de activitati. Am dori si cunoastem opinia dvs. despre cit de atractive
sunt urmaitoarele activititi culturale sau de divertisment avind in vedere ci la unele
dintre ele ati si participat?

M Atractive intr-o mdsurd mare ® Atractive, dar intr-o mdsurd mai micd

M Neatractive M Nu stiu/ Nu rdspund

Defilari ale Garzii Cetitii

Concerte de muzici in piata public
Spectacole de artificii

Concerte de muzica usoara
Proiectii si spectacole de lumini
Spectacole stradale pentru copii
Concerte de muzica populard
Dueluri cu cavaleri medievali
Térgul mesterilor populari

Teatru stradal pentru copii

Scene de luptid dacica sau roman
Spectacole si proiectii de film
Obiceiuri populare reconstituite public
Concerte de muzicé clasica

Teatru stradal

Festivaluri de gastronomie (gétit)
Curse de biciclete

Spectacole cu trupe de acrobati
Curse sportive de masa

Competitii cu sportivi profesionisti

Expozitii de art4 fotografica

Curse automobilistice

Demonstratii de dresaj animale

Concursuri de frumusete canina

Prezentéri de moda

Conferinte publice gen Dilema Veche
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Considerati ca spatiul alocat in prezent pentru Unitatea Militara de la Poarta a I11-a
ar trebuie sa fie utilizat pentru alte destinatii ?

Daca Da, ce alte destinatii credeti ca ar trebui sa primeasca spatiul alocat in prezent
pentru Unitatea Militara de la Poarta a 111-a?

18.30%

|

Sali de curs pentru studenti

imemat studenisc | D ' "
zZona e oz | (D ': 5
Spaticonercale | D 1250

Spatiu pentru locuinte 9.10%

Alté destinatie 3.10%

)



Daca ar fi sa decideti dintre urmitoarele doui variante ale unor lucriri privind un
monument al Unititii Nationale in spatiul Cetitii istorice din Alba Iulia ce ati alege
intre:

100%
50%
0%

Un monument nou

destinat Unitatii Punerea in valoare si
Nationale amplasat in reabilitarea Sélii . .
Cetatea istoricd Unirii, a Muzeului Nu §tzu§u rdspund
19% Unirii si a Catedralei

Reintregirii ca
simboluri existente ale
Unitdtii Nationale
80%

Daca ar fi sa decideti intre urmatoarele doua variante ale unui proiect referitor la
Casa de Culturi a orasului ce ati alege intre:

100%

50%

0%

Construire Casd de

Culturd de la zero pe Reabilitarea Casei de
un alt amplasament Culturd existente Nu stiu/Nu rdspund
18% 81%

1%
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Cunoasteti Cliadirea intitulata Palatul Principilor situata linga Catedrala romano-

catolica?

Nu raspund
2%

In vederea valorificarii superioare a Palatului Principilor care din urmaitoarele

destinatii credeti ca sunt mai bune?

Palat al copiilor

Sali atelier pentru artisti sau mestesuguri
populare

Sali de expozitie
Sali muzeale
Casa de casitorii/cununii
Sali de conferinta
Sali de protocol si receptie oaspeti de seama

Alta destinatie

P

-

D 3180%
_
D 25-50%
_
I >/ 50
-/I—
) 0%
"

I 21
I/I—

- 14.10%

A

vy
l 2.10%
|



Care credeti ca este situatia locurilor de

munci in municipiul Alba—lulia Tn ultima
perioada?

Foarte buna

Dumneavoastri personal in care situatie va aflati, d.p.d.v. al locului de munca?

Alta sicm . O 23%
Am un loc de munca sezonier ’ 2.1%
Sunt doar cainic 1 b 5.3%
[ S
[ PP
‘ 8.4%

Am o afacere/PFA/Sunt liber profesionis

As dori alt loc de munci, in specialitat
Nu am deloc loc de munci desi am c#ﬂa
Am un loc de munci care imi convin

Sunt doar pensi

As dori alt loc de munci, mai bine
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Asupra rolului Primiriei in dezvoltarea economica se discutid destul de mult. Unii
considera ca nu este responsabilitatea Primadriei, altii spun ca este. Dumneavoastra
apreciati cd Primaria ar trebui si se implice mai mult sau mai putin decat pana in
prezent in dezvoltarea economica?

Mult mai putin,
0.1%

Mult mai mult,

Mai putin, 0.3% 36.1%

La fel capand in
prezent, 9.6%

Mai mult, 45.9%

De ce tip de locuri de munci credeti ca este nevoie mai urgenta in Alba Iulia?

Nu stiu/ Nu Locuri de munca
raspund chiar cu salarii

2.3% mai mici

20.1%

Locuri de mun
cu conditii bune
de munca si cu
salarii mari
77.6%



Cetatenii pot avea prioritati in a alege ce fel de oras doresc sa aiba din punct de
vedere al activitatii economice. Ce tip de activititi economice considerati ca trebuie

incurajate in viitor in Alba lulia?

Industriale (intreprinderi de productie
marfuri nealimentare si constructii)

Turism (agentii de turism, firme de
consultanta turistica, hoteluri,
restaurante, etc.)

Sanatate (inclusiv intreprinderi de tip
SPA, centre de sanatate, etc.)

Agroindustriale (intreprinderi de
productie marfuri agroalimentare)

Servicii (firme de intretinere si reparatii,
firme de furnizare utilitati, evenimente,
efc.)

Comerciale (firme de comert)

Transport (firme de transport marfuri si
persoane)

Comunicatii si IT (firme de ansamblare,
intreprinderi de telecomunicatii, etc.)

Financiar (firme de asigurari, de
intermedieri financiare, banci)

/

1

= 27.2%

|

=20.6%

a

= 18.4%

/_‘

"11.6%

10.6%

8.4%
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Cum credeti ca s-ar putea spori atractivitatea orasului pentru investitori?

Scutirea noilor investitori, un anumit timp,
de la plata unor impozite locale

Crearea unui Birou de relatii cu investitorii
care sA meargd in intAmpinarea acestora

Promovarea activititilor economice din
municipiul Alba Iulia la targuri nationale si
internationale

Zoni de Dezvoltare Economici la marginea
orasului (de exemplu spre Drimbar)

Prin creareaunui birou de consultantd
pentru tinerii care incep o afacere in
municipiu

Concesionarea cu prioritate a unor
spatii/terenuri pentru investitori

Realizarea unei harti a municipiului cu
tipuri de investitii incurajate si publicarea ei

Consultarea periodicd a oamenilor de
afaceri de cétre Primar si consilierii locali




Pe o scarid de la 1 1a 5 (unde 1 reprezintd cea mai mica utilitate si 5 utilitatea maxima)
cat de utila considerati ci este reabilitarea termica a blocurilor in Alba-lulia?

il fatis Fara u(filitate Nu stiv/ Nu am o
2% 5% parere
Utilitate medie ‘ L
4%

Utilitate mare
8%

Utilitate maxima
80%

Aviand in vedere cd Uniunea Europeani va finanta 60% din proiectul de reabiliitare
termica a blocurilor, iar restul va fi finantat de Primérie si asociatii, in ce proportie
considerati ca trebuie si contribuie asociatiile de proprietari/locatari cu fonduri
proprii la realizarea acestui proiect?

m Contributia asociatiei sa fie de 0%  m Contributia asociatieisa fie de 10%
m Contributia asociatiei sa fie de 20% m Contributia asociatiei sa fie de 30%

m Contributia asociatiei sa fie de 40 % m Nu stiw/ Nu am o pérere in chestiune
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Aviand in vedere cia este posibil sa fie obtinuti bani de la Uniunea Europeana de
citre Primirie pentru reabilitarea termica a blocurilor din Alba Iulia dvs. ati fi
interesat sa participati la acest proiect?

35%

Da
65%

in proiectul european de reabilitare termici a blocurilor doar 10-30% vor fi
contributii ale asociatiilor de proprietari/locatari care initial pot fi suportate tot de
Primairie. Costurile suportate de Primarie pentru asociatiile de proprietari/locatari
vor fi recuperate de la beneficiari mai tarziu. Dvs. cum preferati?

Nu cred cé e treaba Primériei reabilitarea
termici a blocurilor, ci doar a proprietarilor

Ca asociatia s confribuie cu o suma mai
mica anual dar in mai multi ani (de ex. 10)

Nu sunt de acord ca asociatia sa contribuie
la acest proiect

Ca asociatia s confribuie cu o suma mai
mare anual dar in mai putini ani (de ex. 5)

Ca asociatia si isi plateasci la sfarsitul
lucrarilor de reabilitare contributia



Va rugim sia ne spuneti cit de importanta vi se pare realizarea urmaitoarelor
proiecte de dezvoltare urbani in curs sau propuse (vor fi proiecte finantate cu bani
europeni)?

M Foarte importantd M Importantd M Putin importantd
M Fdrd importantd M Nu stiu/Nu rdspund
Reabilitare cladiri de invatamant (scoli si ] 5 5
gradinite) 1
Amenajarea si refacerea parcurilor si zonelor 1
verzi din oras
Reabilitare modernizare strizi si amenajare LA <

parcéri

Extindere si reabilitare sistem de iluminat
stradal

Construirea de centre sociale pentru populatia
dezavantajati

Construire piste de biciclete si modernizare
alei pietonale

Continuare lucrari de restaurare si revitalizare
Cetatea istorica

Realizarea unui Parc industrial AlbaIulia -
Sebes

Constructie sau reabilitare Casa de Cultura

Refacerea (reabilitarea) Stadionului
Municipal

Constructia unei Sali Polivalente
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Ce calificativ acordati serviciilor Primariei in domeniile enumerate mai jos?

m Foarte bine W Bine w Satisfdcdtor

Asigurarea transportului public urban
Salubrizarea municipiului
Modemizarea spatiului urban

Intretinerea scolilor din municipiu

Asigurarea ordinii publice prin activitatea
Politiei Locale

Séanitate si igiend publica
Promptitudinea rezolvérii cererilor adresate

Interesul manifestat fafd de problemele
cetétenilor

Asistenta pentru copii abandonati, siraci,
romi §i persoane cu nevoi speciale

Asistenta acordata varstnicilor

Orarul de lucru cu publicul a serviciilor
Primériei
Administrarea pietelor

Sprijinirea activitatii sportive

Asigurarea disciplinei in constructii

B Nesatisficdtor mNu stiu/Nu rdspund



Cum evaluati activitatea Primarului in actualul mandat (procentul celor care sunt
de acord cu afirmatiile de mai jos din total populatie chestionata)?

Experienta sa este utild orasului
Promoveazi proiecte importante pentru municipin

Stie sd comunice cu cetitenii

Este un bun organizator al activititii de
administratie locald

Reuseste si eficientizeze activitatea Primariei
Cunoaste bine problemele comunitatii

Are solutii bune la problemele ce apar in municipin
Ia hotarari bune pentru cetitean

Colaboreaza eficient cu Consiliul Local
L

T0ns b %o
D 65.50%
e 61.80%
e | 60.90%
. 57%
e 55.60%
I 53.70%
D 53%
D 45.60%

Cum evaluati activitatea Consiliului Local in functiune (procentul celor care sunt de
acord cu afirmatiile de mai jos din total populatie chestionata)?

1

in CL sunt oameni de diverse profesii cu
experientd utila pentru oras

In CL sunt cameni care sustin proiectele importante
pentru comunitate

in CL sunt cameni eficienti

in CL sunt oameni cu experienti in administratia
locala

in CL sunt oameni care cunosc bine problemele
comunitatii
CL are solutii bune la problemele ce apar I
municipiu
in CL sunt oameni care stiu s3 comunice cu
cetitenii

=1

CL ia hotarari bune pentru cetitean

Colaboreaza eficient cu Prlmarlﬂ

e 58.10%
e 57.20%
T 51.80%
e 50.50%
D 47.80%
I 47%
R 46.80%
e 44.90%
I 40.50%
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Categoria de varsta a respondentilor:

70 sipeste 8.30%

o0 | T
oso i | T 5

035 | D

18-29 ani 18.10%

l

Nivelul de studii al respondentilor:

Postuniversitare

Facultate

Postliceu (studii realizate dupa absolvirea
liceului, fara a fi studii superioare)

Liceu 6.70%

Mediu 17.80%
Gimnaziu

Primar




Distributia pe varste a responsabililor asociatiilor de proprietari/locatari:

70-74 ani 75-79 ani .
4% 25-34 ani

9%

65-69 ani ™™

35-44 ani

8% 16%
55-64 ani
30% 45-54 ani
28%

Distributia pe studii a responsabililor asociatiilor de proprietari/locatari:

Postuniversitare

Studiimedii

3%
8%
Facultate
35%

Liceu
37%

Postliceu
17%



